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www.carcaj.org/sagredo

busquilla, disenador, ilustrador y creativo.
nos aporta en este numero con su mirada
sobre los 516 afos de colonizacién europea

sobre latinoamerica.

el eterno efecto espectador de nuestra
. chilena sociedad.
¢somos el reflejo del pasivo pudu?

REPLICA SE HA CREADO COMO MEDIO DE
DIFUSION LOCAL PARA ACTIVIDADES
INDEPENDIENTES / SIN FINES DE LUCRO
) N° 2_PRIMAVERA 2008
DIRECCION CREATIVA'Y DISENO SONRIA
WWW.SONRIAIMAGEN.COM

IMPRESA EN GSR WWW.GSR.CL

PARA COLABORAR, DISTRIBUIR O
PUBLICAR TU AVISO EN REPLICA,
ESCRIBENOS: HOLA@GREPLICAMAG.CL
www.replicamag.cl

LA MALDITA PRIMAVERA
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creativa que
esta guia. Eso si, indicando la autoria de los trabajos para no erir
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la sensibilidad del artista que ha colaborado con este proyecto

otro tipo de exprt
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(ElManifiesto Lo primero es lo primero) fue escrito el 29
de noviembre de 1963y publicado en 1964 por Ken
Garland. Este documento causé un considerable revuelo
en su época. Reaccionando contra la opulencia de la
Gran Bretana de los anos sesenta, buscaba radicalizar
gl diserio, gue se habiavuelto vago y acritico.
7 A partir de las ideas de la

-4 Teoria Criticay la esuela
de Francfort, asi como las

de la contracultura de la
época, afirmaba que el
, . disefo no es un proceso
neutral, carente de valor. Atacaba a la

cultura consumista que sélo se
interesaba por comprary vender cosas, y
reivindicaba la dimension humanista del
disefio grafico. Fue puesto al dia por un
nuevo grupo de disenadores en el ano
2000y se hace indispensable el dia de hoy.




Nosotros, los abajo firmantes, somos disenadores graficos, directores de
arte y comunicadores visuales que hemos sido educados en un mundo en
el que se nos ha hecho creer que la publicidad y sus técnicas representan
la mas lucrativa, efectiva y mas deseable manera de usar nuestro talento.
Muchos disenadores, profesores y maestros promueven esta creencia; el
mercado lo premia; cantidad de libros y publicaciones lo refuerzan.
Empujados en esta direccion, los disenadores aplican sus aptitudes y su
imaginacion para vender galletas para perros, café para disenadores,
diamantes, detergentes, gel para el cabello, cigarrillos, tarjetas de crédito,
zapatillas deportivas, cremas tonificantes para el trasero, cerveza lighty
vehiculos todo terreno. El trabajo comercial siempre ha pagado las facturas,
pero muchos disenadores graficos han permitido que parezca, de alguna
manera, que eso es lo que hacen los disenadores. Esto, en consecuencia,
se convierte en como el mundo percibe el diseno. El tiempo y la energia de
la profesion se utiliza construyendo la demanda de objetos que en el mejor
de los casos son innecesarios.
Muchos de nosotros nos sentimos incémodos con esta vision del disefio.
Los disenadores que dedican su esfuerzo principalmente a la publicidad,
al marketing al desarrollo de marcas son defensores, e implicitamente
aprueban, un entorno mental tan saturado de mensajes comerciales que
esta afectando a la manera misma en que los consumidores hablan, piensan,
sienten, responden e interactuan. De alguna manera estamos todos
colaborando en la redaccion de un cédigo de discurso piblico muy dafino
imposible de cuantificar.
Hay objetivos que merecen mas la pena en los que aplicar nuestros
conocimientos de resolucién de problemas. Esta crisis medioambiental,
social y cultural sin precedentes merece nuestra atencién. Muchas
intervenciones culturales, campanas de marketing social, libros, revistas,
exposiciones, herramientas educativas, programas de Television, peliculas,
causas solidarias y otros proyectos de informacion visual requieren
urgentemente nuestra experiencia y nuestra ayuda.
Proponemos un giro de prioridades en favor de una forma de comunicar
mas Util, duradera y democratica - una mentalidad mas alejada del marketing
y hacia la bisqueda y produccién de un nuevo tipo de significados. El margen
de debate se esta reduciendo; debe crecer. Nadie responde al consumismo;
éste debe ser desafiado por otras perspectivas expresadas, en parte, a
través del lenguaje visual y de los recursos del diseno.
En 1964, 22 profesionales de la comunicacién visual firmaron el manifiesto
original para dar un uso mas responsable a nuestro talento. Con la explosion
de la cultura global de la comunicacion, su mensaje es hoy mas urgente.
Hoy, renovamos un manifiesto con la esperanza de que no pasen muchas
décadas antes de que se haga realidad.
Jonathan Barnbrook, Nick Bell, Andrew Blauvelt, Hans Bockting,
Irma Boom, Sheila, Levrant de Bretteville, Max Bruinsma, Sian Cook,
Linda van Deursen, Chris Dixon, William Drenttel, Gert Dumbar,
Simon Esterson, Vince Frost, Ken Garland, Milton Glaser, Jessica
Helfand, Steven Heller, Andrew Howard, Tibor Kalman, Jeffery
Keedy, Zuzana Licko, Ellen Lupton, Katherine McCoy, Armand Mevis,
Abbott Miller, Rick Poynor, Lucienne Roberts, Erik Spiekermann,
Jan van Toorn, Teal Triggs, Rudy VanderlLans, Bob Wilkinson.
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Aweonao!

bota el papel
el envase
el boleto
el plastico
el chicle
el cigarro
el cigarro
el cigarro

en el basurero.

http://aweonao.info









C-DC

asamblen constitityente - bemocracin

una asamblen constituyente es un organismo colegindy que
tiene como funcion veformar o vedactay la congtitucion, se
suele detiniv, boy alsunos textos dbe ciencias politicas y socinles
como Ia “veunion de personas, vepresentantes del pueblo, que
tienen a su cargo dictar Ia ley fundamental de organijacion de
un estado o modificay In eristente™. en este entendido, la
nsamblen constituyente se constituye en un mecanismo
representativo j democratico para .

In veforma total o pavcial de Ia constitucion.
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va al paraiso ?

Ven a conocer Valparaiso
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LA VOZ DE 1LOS QUE LUCHAN

RADIO POPUL
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www.lavozdelapoblacion.tk
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Gracias a ti podemos seguir




TREVMENDA GUIA

PARA HACERLO BIEN

Afiches, pendones, gigantografias, letras luminosas, autoadhesivas, inflables...
Donde se hacen, como se hacen, cudnto cuestan, cuanto demoran. ..

www.tremendaguia.cl
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. Afiches, Videos, Comix’s, ‘
. Fo[acap;as etc. o

Materlal#}ara el desarrollo plastico, cuna,’ 4§
antitas, mudador, agua caliente: % §

S LUNEs MIERCOLES Y VIERNES desde las 16:00 hasta las 20:00 hrs L
. en SIMBIOSIS tomas ramos # 412, cerro cordillera, valparmso --'

LANZALLAMAS.COM

Proyecto de difusion contracultural




e o o o INCONCIENTE
a8aae COLECTIVO

Revista electronica de Diseno, Arte y Cultura
http://www.inconcientecolectivo.cl
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SUEC:FAS

www.flickr.com/re_cuerda

mara

UENTE DE SODA NATURISTA
Avenida Brazil 1388 Valparaiso
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Proyecto Rocumenta
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www.sonriaimagen.com b
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BAZAR

CHIROLA

WW.FLICKR.COM/BAZAR_CHIROLA
VESTUARIO & ACCESORIDS

FERIA ITINERANTE
DE DISENO INDEPENDIENTE
WWW, FLICKR.COM/SOYPERIFERIA




www.horribleregistro.cl.nu






AVIECE
moraga

DISPONIBLE EN MP3

Descargalo gratis desde www.pueblonuevo.cl




WWW.MYSPACE.COM/PODERGUADANA

RADIO > PLACERES

7;. ESCENOGRAFIA
"\ & VESTUARIO
) PARA CIRCO
{ %/ Y TEATRO

tallerellitre @hotmail.com /Valparaiso / Chile.
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